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Cast maturitni zkousky: profilova
Typ zkousky: povinna (1 ze 3)
Forma zkousky: ustni
Nazev zkousky: odborné predméty
Obor vzdélavani: propagace
Skolni rok: 2026/2027
SEZNAM TEMAT

1. Moderni trendy v propagaci (interaktivni vykladni skfiné, komercéni videomapping, viralni
marketing, buzz marketing, product placement, event. marketing, guerilla marketing) Zakladni
terminologie — produkt, reklama, mobilni reklama, sponzoring, cilova skupina, PR, image, direct
marketing

2. Propagacni kampan, druhy, obecné zasady, jak se stavi kampan, strategie Charakteristika
televizniho a radiového spotu

3. Propagacni prostiredky a jejich déleni (podle plsobeni na smysly, podle technického zpracovani,
podle praktického vyuziti). Marketingova komunikace

4. Marketing a jeho vztah k propagaci, marketingovy mix, propagacni mix. Marketingovy vyzkum,
dotaznik, otazky

5. Corporate identity, subsystémy corporate identity, corporate image, graficky manual

6. Zivotni cyklus produktu, Bostonska matice. Zavadéni nového produktu na trh, proces adopce a
difuze

7. Logo, druhy log, zasady pro tvorbu loga, ochranna zndmka. Brand, povédomi o znacce, label,
premium brand, branding, image making, sign making

8. Psychologie v propagaci, archetypy, motivy v reklamé. Akcidencni tiskoviny

9. Vnéjsi velkoplosna a maloplosna reklama, zakladni druhy, pfiklady, vnitfni reklama, zakladni druhy,
priklady. Tiskové techniky

10. Odborna terminologie — pink tax, greenwashing, goodwill, love brand, barter, telemarketing,
teleshoping, point of sale, point of purchase, wobler, B2B, B2C, merchandising, ATL, BTL, launch,
relaunch, banner, packshot, focus group, claim, teaser, injektaz

11. Motivace, zdroje motivace, vztah BTL a motivace, vyznam pro marketingovou komunikaci. Druhy
vnimani a psychologicti Cinitelé reklamy

12. Zasady pro tvorbu reklamniho textu. Metody a ndstroje podpory prodeje

13. Obal v propagaci, ukoly a vlastnosti obalu, zdkladni pravidla pro jeho tvorbu. Média, definice,
rozdéleni a druhy médii, vyhody a nevyhody uZiti jednotlivych médii v propagaci

14. Etika a mordlka v propagaci, eticky kodex, pravo a reklama. Eticky kodex influencera

15. Nakupni chovani, role firmy v ndkupnim procesu. Vyznam sociologie pro reklamu, cilova skupina,
znaky urcujici cilovou skupinu
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16. Vznik pisma — funkce pisma, vlivy na podobu pisma, pfedstupné pisma -mnemogramy,
piktogramy, ideogramy. Vyvoj pisma, hldskové pismo - fénicka a fecka abeceda, latinské pismo

17. Vyvoj pisma — pisma raného a vrcholného stfedovéku, narodni pisma, unciala, karolinska
minuskula, goticka pisma. Akcidencni tiskoviny, charakteristika, druhy a formaty

18. Vyvoj pisma — nejdUleZitéjsi mezniky ve vyvoiji latinského pisma od starovéku po soucasnost.
Pocatky knihtisku, rozdéleni tiskového pisma

19. Kaligrafie, pomlcky pro tvorbu kaligrafického pisma. Kompozice textu v ploSe, symetricka a
asymetricka kompozice, pismova osnova, opticky stfed, rdm, zrcadlo. Typograficka pravidla.

20. Rastrova pocitacova grafika — vlastnosti a principy rastrové grafiky, CMYK, RGB, DPI, PPI, rozliseni
rastrové grafiky. MoZnosti vyuZziti rastrové grafiky v praxi, fotografie, skenovani

21. Vektorova pocitacova grafika — vlastnosti a principy vektorové grafiky, tisk. Pouziti vektorové
grafiky v praxi, postup pfi navrhu a realizaci loga. Graficky manual loga

22. Barvy, druhy barev, michani barev, psychologické plsobeni barev, barevny kruh, malifské
techniky. Grafické umélecké techniky, tisk z hloubky, z vysky a z plochy, sitotisk

23. Klasické a netradi¢ni materidly pro vystavnictvi a tvorbu vyloh, druhy klasickych materiald — sklo,
papir, kov, plast, textilni materialy, netradi¢ni materidly. Nastroje, zafizeni a pomucky, druhy
nastrojl, zafizeni pouZivana v oboru

24. Vykladni skfin, tradicni a netradi¢ni materiadly pouzivané ve vykladové tvorbé, zakladni
kompozi¢ni pravidla pfi feSeni prostoru vykladni skfiné, technickd dokumentace. Pracovni postup
tvorby vykladni skfiné od navrhu po realizaci, koncepce, kompozice

25. Vystava, veletrh, rozdil mezi vystavou a veletrhem, vystavy a jejich charakteristika, vystavni prvky
a materialy. Pfiprava vystavy, cilova skupina expozice, netradi¢ni vystavni prostor.

Praha 30. zafi 2026 Schvdlila Ing. Hana Pavelkova
reditelka Skoly
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