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Cést maturitni zkousky: profilova
Typ zkousky: povinna (1 ze 3)
Forma zkousky: ustni
Nazev zkousky: odborné predméty
Obor vzdélavani: graficky design
Zaméreni: knizni grafika a ilustrace
Skolni rok: 2025/2026
SEZNAM TEMAT

10.

11.

Historie propagace (starovék, stfedovék, novovék, ceské prostiedi).
Druhy propagace.

Moderni trendy v propagaci (interaktivni vykladni skfiné, komeréni videomapping, viralni
marketing, buzz marketing, product placement, event. marketing, guerilla marketing).

Zakladni terminologie — produkt, reklama, mobilni reklama, sponzoring, cilova skupina,
PR, image, direct marketing, marketing.

Metody a nastroje podpory prodeje.

Propagacni prostfedky a jejich déleni (podle plsobeni na smysly, podle technického
zpracovani, podle praktického vyuZiti).

Komeréni marketingova komunikace, jeji rozdéleni a druhy, informaéni Sumy,
integrovana marketingova komunikace.

Propagacni akce, druhy propagacnich akci podle cile a cilovych skupin, obecné zasady pro
tvorbu propagacni akce.

Obalova technika v propagaci, funkce obalu, druhy obalu, obalové materidly, obalovi
designéfi.

Tiskové techniky. VyuZiti tiskovych technik v propagaci.

Zivotni cyklus produktu, Bostonskd matice.

Zavadéni nového vyrobku na trh, inovatofi, proces adopce a difuze.

Znacka, ochranna znamka, logo - druhy loga.

Brand, povédomi o znacce, label, premium brand, branding, image making, sign making.

Techniky spotrebitelského vyzkumu - primarni, sekundarni vyzkum, druhy primarnich
vyzkumu.

Hlavni zasady tvorby dotazniku.

Etika a mordlka v propagaci, eticky kodex.

Reklama a pravo v CR. Nekald souté? v reklamé, klamava a nevyzadand reklama.
Marketing a jeho vztah k propagaci, marketingovy mix, propagacni mix.

Nabidka, poptavka, potfeba, spotfeba, jejich déleni.
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12. Graficky manual, corporate identity, corporate image.

Zasady pro tvorbu reklamniho textu.
13. Masmédia, vyhody a nevyhody jednotlivych masmédii pro propagaci.

Vyznam sociologie pro reklamu, definice cilovych skupin, vyznam jejich vyzkumu.
14. Vyznam psychologie v propagaci, emoce v reklamé, psychologie barev.

Motivace, motivacni vyzkum, vznik predstav a potreb, vyznam pro marketingovou
komunikaci.

15. Odborna terminologie - goodwill, barter, telemarketing, teleshoping, point of sale, point
of purchase, wobler, B2B, B2C, merchandising, ATL, BTL, launch, relaunch, banner,
packshot, focus group, claim, packshot, teaser, injektdz.

16. Rastrova pocitacova grafika - vlastnosti rastrové grafiky, barevnost, rozliseni, DPI,
rozliSeni rastrové grafiky.

17. Vektorova pocitacova grafika - vlastnosti a principy vektorové grafiky CMYK. Pouziti
vektorové grafiky v praxi.

18. Papir - historicky vyvoj, vyroba papiru, druhy a formaty papir( a jejich vyuZziti ve vytvarné
praxi.

19. Barvy - rozdéleni barev, barevny kruh, charakteristika a uziti barev, malitské a
monumentalni techniky.

20. Vznik, vyvoj a vyznam pisma - pfedstupné pisma, pisma starovéku (Mezopotamie, Egypt),
knihovny starovéku.

21. Vznik a vyvoj pisma - pismo Féni¢an(, Rekd, vznik latinky, fimské monumentalni pismo.

22. Vyvoj latinky od fimské kapitaly po lomena pisma. Stfedovéky kodex.

23. Tisténa kniha - knihtisk, princip knihtisku, tiskové a ilustrani techniky.

24. Kniha v obdobi renesance a baroka, graficka uprava, ndlezitosti knihy.

25. Evropska kniha 18. az 20. stoleti, zprimysInéni knizniho trhu, velké nakladatelské domy.

Praha 17. zari 2025 Schvdlila: Ing. Hana Pavelkova
feditelka Skoly
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