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Cést maturitni zkousky: profilova
Typ zkousky: povinna (1 ze 3)
Forma zkousky: ustni
Nazev zkousky: odborné predméty
Obor vzdélavani: propagace
Skolni rok: 2022/2023
SEZNAM TEMAT

1. Propagace, princip fungovani komeréni marketingové komunikace a jeji formy
Vznik a vyvoj VS, jeji funkce, druhy a zakladni kompozi¢ni pravidla pro reSeni
vystavniho prostoru

2. Moderni trendy v propagaci (interaktivni vykladni skfiné, komeréni videomapping,
virdlni marketing, buzz marketing, product placement, event. marketing, guerilla
marketing)

Vznik a vyvoj pisma — predstupné pisma, Mezopotamie, Egypt

3. Zakladni terminologie — produkt, reklama, mobilni reklama, sponzoring, cilova
skupina, PR, image, direct marketing
Vyvoj pisma — hlaskové pismo, fénicka a fecka abeceda, latinské pismo

4. Historie vystavnictvi, feSeni vystavniho prostoru, zakladni udaje, fundus, zobrazovaci
metody - perspektiva, technicky vykres (pldorys, narys, popisovy ramec)

Vyvoj pisma — pisma raného a vrcholného stfedovéku

5. Propagacni kampan, druhy, obecné zasady, jak se stavi kampan, strategie

Charakteristika TV a Ro spotu

6. Propagacni prostiredky a jejich déleni (podle plisobeni na smysly, podle technického
zpracovani, podle praktického vyuZiti)
Vyvoj pisma — slovanské pismo

7. Marketing a jeho vztah k propagaci, marketingovy mix, propagacni mix
Vyuziti ilustrace a pisma v propagacni tvorbé, knizni ilustrace, obalka, drobna
propagacni grafika

8. Graficky manual, corporate identity, corporate image, ochranna znamka
Akcidenc¢ni tiskoviny — rozdéleni a druhy tiskovin

9. Média, funkce a druhy médii, vztah média a propagacniho prostredku
Sitotisk/serigrafie - princip, druhy sitotiskovych technik

10. Zivotni cyklus produktu, Bostonska matice
Tisk z plochy, princip a charakteristika techniky

11. Brand, povédomi o znacce, label, premium brand, branding, image making, sign
making
Sponzoring, princip a vyuziti

12. Rozdéleni tiskového pisma, antikva a grotesk, typografické nazvoslovi
Vnéjsi velkoplosna reklama, zdkladni druhy, média, ptiklady

13. Obal v propagaci, ukoly a vlastnosti obalu, zakladni pravidla pro jeho tvorbu
Média, definice, rozdéleni a druhy médii, klasickd a nova média
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14. Vyvoj, zavadéni a testovani novych vyrobk(, novatofi, proces adopce a difuze
Poutace a dekoracni doplriky

15. Zasady pro tvorbu reklamniho textu
Metody a nastroje podpory prodeje

16. Zasady tvorby propagacnich prostfedk, reklamni faktory a prvky, obraz, text, hudba
Vystavy, veletrhy

17. Etika a moralka v propagaci, eticky kodex, pravo a reklama
Digitalni tisk, princip, vyhody

18. Druhy vnimani a psychologicti Cinitelé reklamy
Vnéjsi maloplo$na reklama, média, plakat

19. Motivace, motivacni vyzkum, vznik predstav a potfeb, vyznam pro marketingovou
komunikaci
Vnitini reklama, média, prostfedky

20. Rozdéleni a druhy akcidencnich tiskovin
In Store reklamni prostiedky

21. Vyznam sociologie pro reklamu, cilova skupina, znaky urcujici cilovou skupinu
Znacka, ochranna znamka, logo — druhy loga

22. Scénar a libreto propagacni kampané, technicka dokumentace
Zakladni razeni pisma do fadek, ram, zrcadlo, kompozice textu v plose, opticky stred

23. Odborna terminologie — goodwill, barter, telemarketing, teleshoping, point of sale,
point of purchase, wobler, B2B, B2C, merchandising, ATL, BTL, launch, relaunch,
banner, packshot, focus group, claim, packshot, teaser, injektaz

24. Formaty tiskovin, druhy papiru
Korektury, moznosti pouZiti tiskového pisma

25. Nakupni chovani, vlivy, uZziti psychologie v reklamé
Digitalizovany ofset, princip, co je separace a osvit
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