Cést maturitni zkousky: profilova
Typ zkousky: povinna (1 ze 3)
Forma zkousky: ustni

Nazev zkousky: odborné predméty
Obor vzdélavani: propagace

Skolni rok: 2017/2018

Seznam témat

10.

11.

Komeréni marketingova komunikace, propagace a reklama, co je to ATL a BTL
Vznik a vyvoj VS, jeji funkce, druhy a zakladni kompozi¢ni pravidla pro feseni vystavniho
prostoru

Reklama, smysl reklamy, nadlinkova komunikace a jeji prosttedky, charakteristika a
druhy inzeratd
Vznik a vyvoj pisma — predstupné pisma, Mezopotamie, Egypt

Podlinkova komunikace, jeji druhy, charakteristika Direct Marketingu, k ¢emu slouzi
databaze (CRM)
Vyvoj pisma — hlaskové pismo, fénicka a fecka abeceda, latinské pismo

Redeni vystavniho prostoru, zakladni Udaje, fundus, zobrazovaci metody - perspektiva,
technicky vykres (padorys, narys, popisovy rdmec)
Vyvoj pisma — pisma raného a vrcholného stfedovéku

Propagacni kampan, druhy, obecné zasady, jak se stavi kampan, strategie
Charakteristika Tv a Ro spotu

Vyzkum spotiebitelské poptdvky, hlavni formy a druhy vyzkum{, pozorovaci metoda
Vyvoj pisma — slovanské pismo

Metody spotrebitelského vyzkumu trhu, vyznam pro marketing, tvorba dotazniku, druhy
otazek

Corporate Identity

Tiskové techniky, rozdéleni a struénd charakteristika klasicky tiskovych technik
Akcidencéni tiskoviny — rozdéleni a druhy tiskovin

Média, funkce a druhy médii, vztah média a propagacniho prostfedku
Sitotisk- serigrafie - princip, druhy sitotiskovych technik

Podlinkova komunikace, charakteristika a druhy Sales Promotions
Tisk z plochy, princip a charakteristika techniky

Tisk z vysky a z hloubky, principy a druhy technik
Sponzoring, princip a vyuziti



12. Rozdéleni tiskového pisma, antikva a grotesk, typografické nazvoslovi
Vnéjsi velkoplosna reklama, zakladni druhy, média, ptiklady

13. Obal v propagaci, ukoly a vlastnosti obalu, zakladni pravidla pro jeho tvorbu
Média, definice, rozdéleni a druhy médii, klasicka a nova média

14. Vyvoj, zavadéni a testovani novych vyrobkl, novatofi, proces adopce a difuze
Tvorba prostfedkl komunikace, argumenty a apely, tvarci zpracovani, technické
zpracovani

15. Ochranna znamka a znacka - déleni, zasady tvorby, pouziti
Podlinkovd komunikace — Public Relations, charakteristika, vyznam

16. Zasady tvorby propagacnich prostiedku, reklamni faktory a prvky, obraz, text, hudba
Podlinkova komunikace — vystavy, veletrhy

17. Psychologie reklamy, vytvareni predstav, potfeby, motivace
Digitdlni tisk, princip, vyhody

18. Druhy vnimani a psychologické prostfedky reklamy
Vnéjsi maloplo$na reklama, média, plakat

19. Zaklady typometrického systému, vyznam pro sazbu, typograficka mtizka a zlom sazby
Vnitfni reklama, média, prostfedky

20. Predtiskova pfiprava — rukopis, pfedpis sazby, zlom sazby
Instore reklamni prostredky

21. Vyznam sociologie pro reklamu, cilova skupina, znaky urcujici cilovou skupinu
Soucasny pre-press

22. Scénar a libreto propagacni kampané, technickd dokumentace
Zakladni razeni pisma do radek, rdm, zrcadlo, kompozice textu v plose, opticky stfed

23. Odborna terminologie — marketingova komunikace, propagace, reklama, Direct
marketing, Sales Promotion, image, goodwill, cilova skupina, ochranna znamka ad.
Zlaty fez a jeho vyznam

24. Formaty tiskovin, druhy papiru
Korektury

25. Nakupni chovani, vlivy, uziti psychologie v reklamé
Digitalni a digitalizovany tisk, principy, co je separace a osvit



